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OZET

Kiiresellesmeyle birlikte ivme kazanan teknolojik ve ekonomik gelismeler, hayata dair pek ¢ok alana oldugu gibi
bireylerin yasantilarina da sirayet etmekte ve yeni toplumsal yapilarin olusmasinda etkin bir rol oynamaktadir.
Toplumlara iligkin bu yapisal déntisiimler, yine toplumun birer pargasi olan tiiketicileri de etkilemekte; bu durum ise
yeni tiiketici profillerinin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir. Genel olarak biling diizeyi yiiksek, etik degerlere bagl,
cevresel ve toplumsal meselelere duyarli bir yapiya sahip olan giintimiiz tiiketicisi bu 6zellikleriyle; sosyal sorumluluk,
etik tiiketim, etik ticaret, tiiketici vatandas ve adil ticaret gibi kavramlarin yayginlik kazanmasina katki saglamakta,
toplumun tiim kesimleri i¢in daha adil ve stirdiiriilebilir bir yagamin miimkiin kilinmasina yardimci olmaktadir. Nitekim
bu ¢alismayla da etik tiikketim baglaminda adil ticaret uygulamalarinin ele alinmasi ve adil ticaret hareketinin 2011-
2015 yillart arasinda diinya genelindeki faaliyetlerinin veriler araciligiyla incelenerek mevcut durumun ortaya
konulmasi amaglanmaktadir. Calismadan ulasilan sonuglar, adil ticaret hareketinin satis hacmi, faaliyet gosterilen iilke
sayisl, dagitilan prim tutari gibi noktalarda artis trendi izledigini; buna karsin mevcut durumun sosyal adaletin temini
hususunda hentiz yeterli seviyeye ulasamadigini, bu noktada bir takim yeni adimlarin atilmasi gerekliligini ortaya
koymaktadir.
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FAIR TRADE AS AN ETHICAL CONSUMPTION TOOL

ABSTRACT

Technological and economic developments that have gained momentum with globalization have spread to individuals'
lives as in many other areas of life and have played an active role in the formation of new social structures. These
structural transformations of societies have also affected consumers who are the part of society and has led to the
emergence of new consumer profiles. Today's consumer has a high level of consciousness and ethical values on the
environmental and social issues. With these characteristics, consumers have contributed to the spread of concepts such
as social responsibility, ethical consumption, ethical business, consumer-citizen and fair trade, and they have helped to
make a fairer and more sustainable life possible for all segments of society. Thus, this study aimed to discuss the fair-
trade practices in the context of ethical consumption and to examine the current state of the fair-trade movement
through the data of the worldwide activities between 2011 and 2015. The results obtained have revealed that the fair-
trade movement is following an upward trend in some points such as sales volume, the number of countries in operation
and the amount of premium distributed. Nevertheless, the present situation has not yet reached the adequate level of
social justice, and it is still necessary to take some new steps at this point.
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GIRIS

Diinya tilkelerinin farkl gelismislik seviyelerinin
bir sonucu olan iilkeler arasindaki sosyal ve
ekonomik mesafeler, her daim var olmustur. Cok
sayida degiskenin etkisiyle meydana gelen ve
zaman icinde azalan veya artan bu mesafeler,
kiiresellesme olgusuyla beraber farkli bir noktaya
tasinmistir. Zira kiiresellesme bir yandan; fiziki
sinirlarin silinerek tiim diinyanin tek bir pazara
doniismesi; hammadde, yar1 mamul ve iiriinlerin
iilkeler arasinda serbestge hareket ederek
gelismis ilkelerin, gelismekte olan veya az
gelismis tilkelere yonelik ekonomik iistiinligiini
arttirmasi ve dolayisiyla bu iilkelerdeki ekonomik
ve sosyal yasamlar1 da olumsuz etkilemesi gibi
sonuclar dogurmustur. Diger yandan ise, kiiresel
diinyanin saglamis oldugu mobilite, bilisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerle bir araya
gelerek sosyal meselelere duyarl ve farkindaligi
ylksek bireylerin nicelik ve nitelik olarak artisinin
yolunu a¢mis, uzun yillar ekonomik ve sosyal
meselelerle bogusan tilkeler igin, -6zellikle tiglinci
dinya iilkeleri- yeni bir ¢ikis kapisi aralamistir.
Yasanan bu gelismeler paralelinde ivme kazanan,
toplumsal meselelere odaklanan hareketlerden
birisi de etik tiiketimdir. Tiiketim davranislarinda
ahlaki merkeze alan etik tiiketim temelde; insan,
hayvan ve ¢evrenin zarar gormesini 6nlemeyi
amacglamakta (Doane, 2001: 6), bu amaca
ulasabilmek icin bilinyesinde yer alan c¢esitli
uygulamalardan faydalanmaktadir. Bu noktada,
glini  kurtarmaktan ziyade siirdiriilebilir
kalkinmay1 hedefleyen alternatif bir is modeli
olarak adil ticaret, diger etik tiiketim
uygulamalarindan farklilasarak éne ¢ikmaktadir.
Ozellikle iigiincii diinya iilkelerindeki dezavantajli
isci ve ciftcilerin haklarini giivence altina alan,
boylelikle kisilerin ve dolayisiyla bélgenin ticaret
kosullarinin iyilestirilerek kiiresel pazardan
aldiklar1 payin arttirilmasini saglayan adil ticaret,
cok sayida iilkede ilgi géren ve artan bir hizla etki
alanini genisleten bir hareket olarak dikkat
cekmektedir.

Calismanin amaci, adil ticaret hareketinin 2011-
2015 yillar1 arasindaki faaliyetlerinin incelenerek
bir durum tespiti yapilmasidir. Bu baglamda ii¢
bolimden olusan c¢alismayla, giintimizdeki
mevcut toplumsal sorunlarin asilmasina yonelik
bir hareket olan adil ticaret, etik tiiketim
perspektifinden ele alinmis, 6ncelikli olarak bu iki
kavrama iligkin ilgili literatiir incelenmigtir.
Sonraki boliimde, adil ticaretin 2011-2015 yillar
arasinda diinya genelindeki uygulamalari
birtakim veriler aracilifiyla incelenmistir. Ayrica
¢alismanin bu boélimiinde, adil ticaret sistemine
dahil olmamasina karsin Tiirkiye i¢cin de ¢esitli
degerlendirmelerde  bulunulmustur. Sonucg
kisminda ise, ¢alisma bulgulari genel baglamda ele

alinarak bir durum tespiti gergeklestirilmis, bu
tespitten hareketle ise oneriler gelistirilmistir.

1. LITERATUR iNCELEMESI
1.1. Etik Tiiketim

Toplumsal yasamin 6nemli gerekliliklerinden biri
olan etik kavrami temel olarak, insan
hareketlerinin ahlaki uygulamalar dogrultusunda
yonlendirilmesini ifade etmektedir (Ercis ve Tirk,
2016: 2). Diger bir tanimlamaya gore etik, insan ya
da canl varlik icin uygun eylem yolunun ne
olduguyla ilgilenen calisma alamidir (Sultana vd.,
2016: 78). Etik kavraminin, toplumun bir parcasi
olan tiiketiciyle iligkisi incelendiginde ise, bu ikili
arasindaki  birlikteligin ~ ylzyillar  6ncesine
dayandig1 goriilmektedir (Bedford, 1999: 13). Her
ne kadar ekonomi alaninin o6nde gelen
isimlerinden Adam Smith (1790), etik ile tiiketici
arasindaki iliskiyi yok sayarak, tiiketicilerin diger
kisi ve unsurlar1 géz ardi ederek satin alma
islemini kendi cikarlari dogrultusunda
gerceklestirdigini; bu durumun ise gortinmez bir
el gibi tlim pazar mekanizmalarin diizenleyerek
taraflar i¢in en optimum sonuglar1 dogurdugunu
iddia etmis olsa da, 1960’l1 yillara gelindiginde bu
anlayisin pek de gecerli olmadig1 gorilmistiir.
Ozellikle 1964 yilinda Geneva’da gerceklestirilen
“Ticaret ve Gelisim” temal1 ilk Birlesmis Milletler
Konferans1 bireylerin, dolayisiyla toplumlarin
sadece kendi menfaatlerini gézeten tiiketim odakl
yapilar olmadiklarini, ayni zamanda bilhassa
ticlincli diinya tilkelerine yonelik, artan etik
endiseler de tasidiklarini ve paylastiklarini ortaya
koymustur (EFTA, 1995: 10). 1960’1 yillarda ilk
kez uluslararas: toplantilara tasinan etik ve
tiiketim/ticaret iliskisi 80°li yillarda yaygin sekilde
tartisilan ve daha sistemli yapilara biiriinmeye
baslayan bir projeye déniismiistiir. Glinlimiizde
ise her tiiketim kararinin ¢evre iizerinde belirli bir
oranda dahi olsa etkiye sahip oldugu diisiincesinin
yaygin bir sekilde kabul gérmeye baslamasi
(Holliman, 1974) ve kiiresellesmenin bir sonucu
olarak  pazarlarin  serbestlesmesi, bunun
neticesinde de yerel ekonomilerin sikintiya
girerek ozellikle tglincli diinya ilkelerinin
yoksullasmana sebep olmasi, tiiketim konusunda
etigin her zamankinden daha 6nemli bir noktaya
taginmasini saglamistir (Stevens, 2008: 1).

Esasen yiizyillardir varolan, fakat o6zellikle son
yillarda tiiketicilerin artan farkindalig1 ve bilinci
sonucunda iiriin ve hizmet secimlerinde; cevre,
sosyal adalet, insan saglig1 ve hayvan haklar gibi
konulara yonelik duyarliligin artmasiyla 6n plana
¢ikan etik tiiketim (Low ve Davenport, 2005: 494-
511); tiiketicinin etik kaygilarindan etkilenen
karar verme, satin alma ve diger tiiketim
deneyimlerin biitiiniidiir (Cooper-Martin ve
Holbrook, 1993: 113). Baska bir tanimlamaya gore
etik tiikketim; kisisel ahldki inan¢ ve degerler
nedeniyle bazi tiiketim Kkararlarini verme
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konusunda bilin¢li ve kasith secenekler iken
(Crane ve Matten, 2010: 370), diger bir tanima
gore ise; cesitli gerekgelerle tiiketilmesi ahlaki
olarak sakincali kabul edilen friinlerin tercih
edilmemesidir (Neo, 2016: 202). Ozetle,
tiiketicilerin topluma yo6nelik sorumluluklarin bir
ifade etme bicimi olan etik tiiketim (Siiygiin, 2015:
56), bir yandan tiiketicilerin yasamlarin
sekillendirirken diger yandan da kiiresel ticaretin
cevresel ve sosyal sonuglariyla ilgilenmektedir
(Uusitalo ve Oksanen, 2004: 214). Etik tiiketim
faaliyetlerinde bulunan bireylere ise etik
tiiketiciler denilmektedir. Satin alma davranisini
refah arttirict bir eylem olarak goéren ve bu
eylemle insan, hayvan ve cevrenin zarar gérmesini
onlemeyi benimseyen etik tiiketicilerin sayisi
(Ethical Consumer, 2003), 6zelikle son 20 yilda
basta sanayilesmis iilkeler olmak iizere diinyanin
her yerinde giderek artis géstermektedir. Oyle ki
bu artis sonucu giiniimiizde etik bilesenlere sahip
pazarlarin toplam hacmi milyar dolarlara ulasmis,
2015 yilinda sadece ingiltere’deki etik tiikketim
faaliyeti biiyiikliigii 38 milyar dolar olarak tespit
edilmistir (Ethical Consumer, 2016: 5).

Giintimiiz etik tiiketicileri satin aldiklar1 mallarin
mensei, Uretim kosullar1 veya ziyaret ettikleri
magazalarin politika ve uygulamalari gibi pek ¢ok
konuda bilgi sahibi olmaya baslamis (Irish
Congress of Trade Unions, 2009: 5), artis gosteren
bu bilgi ve farkindalik ise tiiketim kararlarinin
siyasi bir karar verirmiscesine sorumlu bir sekil
alinmasi sonucunu dogurmustur (Shaw vd., 2006:
1055). Tiikketim faaliyetlerinde gelinen bu nokta,
kimi c¢alismalarda post-modern bireyin Kkisilik
ozelliklerinin tiiketim pratiklerine bir tezahiiri
olarak ifade ediliyor olsa da (Odabasi, 2014: 75),
bu anlayisin her zaman igin gecerli olmadigi
gorilmektedir. Zira etik tiiketim hareketi;
ylzyillar boyunca yesil tiikketim, ahlaki satin alma,
etik alisveris gibi catilar altinda var olmus,
glinimiize degin gecen siire icerisinde ise
uygulamalarda c¢esitli farkhiliklar yaratilmasi
suretiyle yeni kavram ve  yaklasimlar
gelistirilmistir (Irish Congress of Trade Unions,
2009: 5).

Etik tiiketim eylemlerine konu olan iirlinlere
iliskin kategorilerin* belirlenmis olmasina karsin;
etik tiilketim uygulamalarinin nelerden olustugu
noktasinda ortak bir akil mevcut degildir. Clinkii
etik tlketim, biinyesinde farkli uygulamalar
arindiran, fakat bu uygulamalarin tam olarak
neleri kapsadigi noktasinda uzlasmaya
varilamamis bir yapiya sahiptir. Nitekim Harrison
vd. (2005)'ne gore etik tiiketim; (i) etik olmayan

4 Etik tiiketici pazari raporuna gore etik tiiketim
kategorileri; (i) etik yiyecek/igecek (organik, adil
ticaret, vejetaryen triinler gibi), (ii) yesil ev (enerji
tasarruflu ampul, yesil enerji gibi), (iii) cevreci
seyahat/tasimacilik (bisiklet, hibrit otomobil vb.), (iv)

firmalar tarafindan {retilen iirtinlerin boykot
edilmesi, (ii) etik Uriin veya firmanin aktif
kullaniminin tesvik edilmesi, (iii) etik standartlari
ve  karsilastirmalar1  korumayr ispatlamis
iirtinlerin satin alinmas;, (iv) etik iiretme ve satma
konusunda bilgili olan tretici ve saticl ile iliski
kurulmasi ve (v) siirdiiriilemez iiriinlerden
kacinma ve surdiirilebilir tiketim yapma
eylemlerini kapsamaktadir. Baska bir ayrima gore
ise dort cesit etik tiiketim uygulamasi1 vardir.
Bunlar: (i) pozitif satin alma (etik triinlerin satin
alinmasi, adil ticaret tiriinlerine yonelinmesi), (ii)
negatif satin alma (kisinin onaylamadig triinleri
satin almamasi), (iii) sirkete dayali satin alma
(belirli bir sirkete ait hi¢bir {iriiniin satin
alinmamasi) ve (iv) tam ekranli yaklasim (hem
sirketleri hem de iirlnleri incelemek ve hangi
irintiin genel olarak daha etik oldugunu
degerlendirmek) seklindedir
(ethicalconsumer.org). Bu noktada, etik tiiketim
uygulamalart konusunda ¢esitli c¢alismalarca
ortaya konulan farkliliklardan ziyade ortak
noktalardan hareket edilmesi faydali olacaktir.
Cogu calismada, etik tiketim uygulamalar:
hususunda satin almanin ortak eylem oldugu
gorilmekte, 6zellikle pozitif satin alma icerisinde
“adil ticaret” markal tiriinlerin tiiketilmesi fikri,
iizerinde 6zenle durulan bir baslik olarak 6ne
cikmaktadir (Irish Congress of Trade Unions,
2009: 6). 2011 yilinda hazirlanan etik tiiketicilik
raporuna (Ethical Consumerism Report, 2011)
gore adil ticaret, etik tiikketim uygulamalarinin
pazar yansimalari arasinda hacim olarak ilk ii¢iin
icerisindedir. Kooperatif bankasi tarafindan
yayinlanan bu rapor, adil ticaret pazarinin yillik
bliylime oraninin en popiler diger iki tiirden
(organik ve vejetaryen) daha yiliksek oldugunu
gostermektedir. Ayrica raporda, ekonomik kriz
doéneminde dahi adil ticaret satislarinin organik
veya vejetaryen satislar kadar dismedigi
belirtilmektedir (Lekabis, 2014: 167). Keza adil
ticaretin diger etik tiiketim uygulamalar1 arasinda
ayr1 bir 6éneme sahip oldugunu ortaya koyan
akademik c¢alismalar da mevcuttur (Nicholls,
2010; Bondy ve Talwar, 2011; Doherty vd., 2015).
Bu gostergelerden hareket ederek adil ticaretin,
etik tiiketim hareketinin en dnemli araglarindan
biri oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir.
Dolayisiyla ¢alismanin sonraki boliimiinde “adil
ticaret” konusuna odaklanilmigtir.

1.2. Etik Tiiketim Baglaminda Adil Ticaret

Etik tiiketimin bir alt kiimesi olarak kabul edilen
adil ticaretin (Strong, 1996; Bird ve Hughes, 1997;
Barrientos, 2000) bilinirligi ve etkinligi her gecen

kisisel etik tiriinler (etik kozmetik, ikinci el giysi gibi),
(v) topluluk (yerel pazarlar, hayir isleri vb.), (vi)
boykot (yeme/igme, tasimacilik, kisisel) ve (vii) etik
paradan (etik yatirim, kredi birlikleri vb.) meydana
gelmektedir (Ethical Consumer, 2016: 6-7).
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glin artmaktadir. Zira kiiresel rekabet kosullari
kiigiik 6lcekli iireticilerin faaliyetlerini
stirdiirebilmeleri noktasinda zorluklar
yaratmakta, yasanan bu olumsuzluklarin asilmasi
hususunda etkili ve esitlik¢i uygulamalara ihtiyag
duyulmaktadir (Kapusuz ve Kimzan, 2016: 50). Bu
noktada adil ticaret, yasanan adaletsizligi ve
mevcut sosyal ucurumlar1 nispeten diizeltmek,
daha da otesinde ortadan kaldirmak igin
olusturulmus bir hareket olarak 6éne ¢ikmaktadir
(Odabast, 2008).

Literatiirde, adil ticaret kavramina yonelik olarak
gelistirilmis ¢ok sayida tanim yer almaktadir.
Genel bir ifadeyle adil ticaret, liretici ile tiiketici
arasinda dogrudan etkilesimi arttiran bir ticaret
ortakligl olusumudur (Nicholls, 2002: 7; Jaffee vd.,
2004:169). Diger bir tanima gore adil ticaret; daha
iyi ticaret kosullarinin saglanmasi, farkindalik
yaratilmas1 ve kampanya ylriitiilmesi yoluyla
dezavantajli tireticilerin stirdiirtlebilir
kalkinmasini amaglayan alternatif bir yaklasim
iken (EFTA, 2001: 5; Pelsmacker ve ]Janssens,
2007:361), Moore (2004: 331)’a gore ise; diyalog,
seffafik ve saygi temellerine dayanan ve
uluslararasi ticarette esitligi saglamayi hedefleyen
bir ticaret ortakligidir.

Modern adil ticaret hareketi, ilk olarak 1980’li
ylllarin basinda Hollandali bir din adaminin
Meksikali kahve iireticilerinin, yasamlarini idame
ettirmeleri i¢cin bile yeterli olmayan bir ticret
karsiliginda calistiklarini duyurmasiyla
baslamistir. Bu noktadan sonra adil ticaret;
pazardaki esitsizliklerin giderilmesi ve
yoksullugun oniine gecilmesine yonelik olarak
ticari firsatlarin  sunulmasi faaliyetleriyle
o0zdeslesmistir  (Darian vd., 2015: 318).
Giliniimiizde adil ticaret orgiitleri; isci, c¢iftci ve
sanatgilarin adil sekilde ¢alismalari ve licret elde
etmeleri, kredi ve teknik yardim olanaklarindan
faydalanabilmeleri, giivenilir calisma
olanaklarmin saglanmasi ve c¢evresel acidan
stirdiirilebilir iiretim metotlarinin benimsenmesi
noktalarinda 6nemli faaliyetleri tstlenmektedir
(World Fair Trade Organization, 2010).

Adil ticaret uygulamalarinin ortaya ¢ikisinin ve
giiniimiizde bu denli yaygin bir hal almasinin
sosyal, etik ve diger pek c¢ok unsurla ilintili
olmakla beraber, temelde Neoklasik diisiincenin
teori ile  pratiklerinin  uyumsuzlugundan
kaynaklandigin1 séylemek yanlis olmayacaktir.
Zira Neoklasik diislince sistemi uluslararasi
ticaretin, ticarete taraf olan tiim iilkeler icin
avantaj sagladigini, o6zellikle is giiciiniin bol ve
ucuz oldugu iilkeler icin refahi arttiric1 bir islevi
oldugu goriisiini tasimaktadir (Sen Tasbasi, 2015:
74). Ancak ekonomik gostergeler bu durumun her
zaman i¢in gecerli olmadigin1 gostermektedir.
Ozellikte az gelismis lilkelerde, yoksulluk sinirinin
altinda yasayan insan sayisinin toplam niifusun

%45’ini olusturuyor olusu, bu durumun somut bir
gostergesi niteligindedir (UNCTAD, 2014: 23). Bu
noktada, yardim degil ticaret (Trade Not Aid)
sloganiyla adil ticaret, hem fireticileri ve bu
ureticilere  ait  kuruluslar1  yetkilendirmek
vasitasiyla {drinler icin makul fiyatlar elde
edilmesine yardimci olan, hem de Kkisilere
isletmelerini kontrol altina alarak kendi
topluluklarina yeniden yatirnm yapma firsati
saglayan (Modelo, 2014: 42) alternatif bir ticaret
modeli olarak 6ne c¢ikmaktadir. Ekonomik
(ticaret), sosyal (lreticiye yonelik destekler) ve
politik (egitim ve hukuki) olmak iizere li¢ temel
dayanaga sahip olan bu ticaret modeli, cok boyutlu
yapist sebebiyle oldukca hibrit bir yap1 olarak
kabul edilmektedir (Mason ve Doherty, 2015: 3).
Sonug itibariyle faaliyetlerine ilk olarak kahveyle
baslayan bu hibrit model giiniimiizde yoluna bir
yandan ¢ikolata, kakao, cay, bal, muz, seker ve
portakal suyu gibi sayilar1 her gecen giin artan
iirinlerle devam ederken; diger yandan ise ev
esyalari, sarap, cicek, egzotik meyve ve moda
giysileri gibi (Odabasi, 2008) birbirinden farkli
kategorilere dogru genislemekte, boylelikle
etkinligini arttirma ¢abalarini siirdiirmektedir.

Bilhassa Gilineydeki az gelismis {ilkelerde
dezavantajli bir sekilde ¢alismalarim siirdiiren
iiretici ve iscilerin haklarinin giivence altina
alinmasini, bdylelikle bu Kkisilerin, dolayisiyla
bolgenin ticaret kosullarinin gelistirilmesini ve
sonu¢  olarak  siirdiirilebilir  kalkinmanin
saglanmasini amaglayan adil ticaret hareketi
(World Fair Trade Organization, 2017), yine
sosyal yonelimli olan c¢esitli kavram ve
uygulamalarla karistirilabilmektedir. Bu
kavramlarin en Onemlilerinden birisi etik
ticarettir. Adil ticaret ve etik ticaret benzer
kavramlar gibi goriinmekle birlikte; adil ticaret
magdur c¢alisanlan ve kiigiik olgekli isletmeleri
konu alirken, etik ticaret temel olarak daha biiyiik
Olcekli isletmeleri ve bu isletmelerin tiretimdeki
calisma kosullarini konu almaktadir. Bu noktada
kavramlara iliskin amag, kapsam ve aragsal
farkliliklarin  anlasilmasi  6nem tasimaktadir
(Smith ve Barrientos, 2005: 190). Adil ticaret
hareketinin amaclar1 su sekilde siralanmaktadir
(Redfern ve Snedker, 2002: 11):

e Piyasa erisimini iyilestirmek, iretici
orgiitlerini giiclendirmek, daha iyi bir fiyat
o6demek ve ticaret iliskisinde siireklilik saglamak
yoluyla dreticilerin ge¢im ve refahlarini
iyilestirmek,

e Kadin ve yerli halk gibi dezavantajli
iireticilerin gelismesi icin firsatlarin saglanmasi ve
cocuklarin iiretim siirecinde soémiirilmesinin
onlenmesi,

e Tiiketiciler arasinda, satin alma giiciinii
olumlu bir sekilde kullanmalari i¢in uluslararasi
ticaretin treticiler {izerindeki olumsuz etkileri
konusunda farkindalik yaratmak,
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e Diyalog, seffafik ve saygi aracilifiyla
ticarette bir ortaklik 6rnegi olusturmak,

e Geleneksel uluslararasi ticaret kural ve
uygulamalarindaki degisiklikler i¢cin kampanya
yapmak ve

e Sosyal adaletin ve ekonomik giivenligin
saglanmas1 gibi uygulamalarla insan haklarini
korumak.

Toplumun ihtiya¢ sahibi olan 6zel bir bolimiini
konu alan adil ticaret hareketi, yine bu kisilerin
cabalariyla elde edilen tiriinlerin pazarlanmasi ve
satis promosyonlarinin, bu iiriinlere olan talebi
artiracak ve dolayisiyla daha yiiksek fiyatlarla ve

daha fazla ~miktarda satilacak  sekilde
gerceklesmesini  saglamayr  hedeflemektedir
(Leclair, 2002: 954). Bu amacin

gerceklestirilebilmesi noktasinda ise tiiketicilerin,
adil ticaret kavramina ve adil ticaretin amaclarina
yonelik giiveni bliyiik 6nem tasimaktadir. Zira
tiiketici gliveni; marka sadakati, prim fiyat®> 6deme
istekliligi gibi hususlarla dogrudan ilintilidir
(Castaldo vd., 2009: 2). Bu noktada adil ticaret
faaliyetlerine iliskin giiven, sertifikalar vasitasiyla
saglanmaktadir. Adil ticaret sistemi icerisinde
gorev alan bagimsiz denetgiler, bir yandan
Kuzey’'deki iireticinin 6dedigi paranin, tedarik
zincirinin ilk halkasi olan Giiney’deki iireticinin
cebine girmesini denetlerken (Odabasi, 2008),
diger yandan da adil ticaret sertifikas1 tasiyan
irtinlerin ¢esitli sosyal, ekonomik ve c¢evresel
standartlara uygunlugu denetlemekte, boylelikle
hem iiretici icin hem de tiiketici i¢in giiven temin
etmekte ve bunun da garantisini vermektedir
(Odabasi, 2008; Sen Tasbasi, 2015: 80). Bir
irtinlin adil ticaret sertifikas1 tasiyabilmesi ise
birtakim  gerekliliklere = baglanmistir.  Bu
gereklilikler su sekildedir (Lyon, 2006: 454):

e Uriiniin dogrudan, sertifika verilmis kiiciik
iireticilerden satin alinmasi zorunlulugu,

e Yilhk irin hasadinin otesinde, uzun
dénemli bir s6zlesme 6nerisi yapilmasi,

e Belirli bir prim 6demesinin yaninda
organik ve adil ticaret sertifikalarinin ikisine de
sahip olanlara ek prim 6denmesi,

o Uretici orgiitlere yillik s6zlesmenin en az
%60'1n1 kapsayacak 6n 6demenin saglanmasi.

Sonu¢ olarak adil ticaret hareketi, ihtiyag
sahiplerine dogrudan yardim yapilmasi yerine esit
kosullarda ¢alisma ve adil sekilde ticretlendirilme
olanagi  tamiyan, boylelikle siirdirilebilir
kalkinmay1 hedefleyen bir sosyal sorumluluk

5 Literatiirde sosyal prim olarak da gegen prim fiyat;
tiiketicilerin satin alma eylemlerinde, ihtiyag sahibi
olan kisilere sosyal ve ekonomik a¢idan yardimci
olmak amaciyla normal {iriin fiyatinin tizerine
odedikleri miktari ifade etmektedir.

projesidir. Ekonomik hacmi 2015 yili itibariyle 7.3
milyar Euro’ya ulasan adil ticaret pazari
(Fairtrade International, 2016), bu ozelligiyle
diinya genelindeki etik tiiketiciligin en o6nemli
sektorlerinden birisidir. Bu baglamda ¢alismanin
sonraki boliimiinde adil ticaret hareketinin diinya
ve Tiirkiye’deki faaliyetlerine iliskin cesitli
verilerden faydalanilarak bir durum incelemesi
yapilmistir.

2. ADIL TiICARET UYGULAMALARININ
VERILER YARDIMIYLA iNCELENEREK MEVCUT
DURUMUN TESPIT EDiLMESI UZERINE

Calismanin bu boéliimiinde; diinya ve Tiirkiye'de
adil ticaret hareketine iliskin 2011-2015 arasi
doneme ait verilerin incelenerek genel durumun
resmedilmesi amaglanmistir. Diinyanin pek ¢ok
iilkesine ait adil ticaret verisi var olmasina karsin,
Turkiye'yle ilgili bdyle bir veriye ulasmak
mimkiin olmamistir. Zira adil ticaret hareketi,
hentiz Tirkiye’de yayginlik kazanamamis,
nispeten yeni bir uygulamadir. Bu nedenle
calismada harekete dahil olan iilkelere iliskin
verilerden faydalanilarak; yillara gore adil ticaret
satis rakamlari, bu satis rakamlarinin tlkelere
gore dagilimi, adil ticaretin 6zellikle yogun ilgi
gordigi tlkelerin toplam adil ticaret satislari
icerisindeki payi, baslica adil ticaret iirtnlerine
iliskin satis miktarlar ve isci ve ciftcilere 6denen
adil ticaret prim tutarlar gibi noktalar ele alinmus,
Tirkiye'de adil ticarete iliskin yap1 ise daha ¢ok
literatiirde halihazirda yer alan bilgilerden
hareketle incelenmeye calisilmistir. Arastirmada
faydalanilan veriler, “Uluslararasi Adil Ticaret
Kurumu” (Fairtrade International)’nun her yil
dizenli olarak hazirladigi raporlardan elde
edilmis verilerle gerceklestirilmistir.

Adil ticaret hareketi, diinya genelinde her yil daha
da yayginlasan sosyal yonelimli bir is modeli
olarak one cikmaktadir. Grafik 1'de goriildiigii
iizere, adil ticaret satislar1 2012¢ haricinde 5 yil
boyunca her yil artan bir trend izlemistir.
Boylelikle 2011 yilinda 4.9 milyar Euro olan
toplam adil ticaret satislar1 5 yil icerisinde
yaklasik olarak %49 biiyiiyerek 2015 yilinda 7.3
milyar Euro’ya ulagmistir.

62012 yilinda, bir 6nceki yila kiyasla adil ticaret
satislarinda yasanan diisiisiin, ayni y1l Fairtrade
Amerika’'nin Uluslararasi Adil Ticaret Organizasyonu
bilinyesinden ayrilmasi nedeniyle 2012 yil1 A.B.D. adil
ticaret verisinin net bir sekilde elde edilememesinden
kaynaklandigi diisiintilmektedir (Fairtrade
International, 2013: 13).

e
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Grafik 1: Yillara Gore Adil Ticaret Satis Rakamlari
Fairtrade International, 2012; Fairtrade International,
2013; Fairtrade International, 2014; Fairtrade
International, 2015; Fairtrade International, 2016
kaynaklarindan tiiretilmistir.

Adil ticaret satiglarina iliskin veriler Tablo 1
yardimiyla iilkeler bazinda incelendiginde;
Almanya, Avustralya/Yeni Zelanda, Avusturya,

Belgika, Estonya, Finlandiya, Fransa, Hollanda,
Ingiltere, irlanda, Ispanya/Portekiz, isvec, Isvicre
ve Italya’da adil ticaret satislarinin 5 yil boyunca
istikrarlh  bir  sekilde artis  gosterdigi
gorulmektedir. Ayrica Brezilya, Hindistan, Hong
Kong, Kenya ve Slovakya gibi sisteme sonraki
yillarda dahil olan iilkelerde de satis rakamlarinin
her gecen yil arttifi goézlenmektedir. Bununla
birlikte Amerika, Cek Cumbhuriyeti, Danimarka,
Giiney Afrika, Giliney Kore, Japonya, Kanada,
Letonya, Litvanya, Liikksemburg ve Norveg'te
gerceklesen adil ticaret satislarinda ise gesitli
yillarda dalgalanmalar yasanmistir. Bolgesel bir
degerlendirme yapildiginda ise, adil ticaretin
Kuzey Avrupa ilkelerinde smirli da olsa
yayginlasmaya basladigi, Amerika ve Kanada gibi
biiyiik tilkelerde ise, bu tlkelerin potansiyeli goz
oniinde  bulunduruldugunda halen biiyik
firsatlarin s6z konusu oldugu goriilmektedir.

Tablo 1: 2011-2015 Yillan1 Arasi Ulkelere Gére Adil Ticaret Satislar1 (Euro)?

Ulkeler/Yil 2011 2012 2013 2014 2015
Almanya 400.544.747 533.062.796 653.956.927 830.000.000 978.000.000
Amerika 1.030.670.695 53.116.711 309.131.263 576.584.480 916.767.344
Avus./ Yeni Z. 150.276.220 188.045.618 189.244.894 212.364.267 217.855.620
Avusturya 100.000.000 107.000.000 130.000.000 149.000.000 185.000.000
Belcika 77.000.000 85.837.221 93.209.845 105.000.000 115.000.000
Brezilya - - - 52.400 60.598

Cek Cum. 2.859.432 2.744.524 6.439.976 7.400.000 8.557.619
Danimarka 74.908.637 71.836.714 81.080.778 91.419.268 102.422.783
Estonya 496.640 1.061.938 1.756.251 2.221.404 3.256.325
Finlandiya 102.673.112 152.263.629 156.785.309 162.258.636 173.526.878
Fransa 315.416.709 345.829.378 354.845.458 390.391.290 442.348.617
Giiney Afrika 7.273.254 22.263.619 22.573.605 20.422.161 18.536.527
Giiney Kore 17.106.828 22.263.619 3.814.805 4.195.400 4.851.748
Hindistan - - 641.890 654.094 756.424
Hollanda 147.300.000 186.100.623 197.142.624 215.000.000 223.000.000
Hong Kong - 422,803 825,175 2.377.377 2.749.305
ingiltere 1.498.207.592 1.904.891.092 2.044.926.208 2.077.169.843 2.193.325.069
irlanda 158.864.349 174.954.927 197.296.405 228.657.122 251.068.288
ispanya/Portekiz? 20.026.046 22.274.635 23.663.783 25.431.441 28.107.033
isveg 134.335.702 178.951.375 231.668.646 301.429.728 348.500.015
isvigre 264.754.487 311.590.237 353.206.210 384.636.196 475.271.857
italya 57.542.552 65.435.059 76.355.675 90.002.000 99.030.000
Japonya 19.386.202 71.419.147 68.976.524 66.877.817 74.210.687
Kanada 199.768.996 197.277.194 173.179.745 226.410.987 272.548.709
Kenya - - 51,064 56,738 65,614
Letonya 492.031 938.975 975.010 1.192.212 864.636
Litvanya 624.091 846.027 842.258 593.630 744.389
Liiksemburg 7.491.910 10.320.006 9.628.859 10.707.698 10.800.000
Norveg 53.617.544 64.413.576 68.441.095 68.312.802 80.574.715
Slovakya - - - 1.131.053 1.308.000
Diger Ulkeler? 74.741.866 47.487.290 49.657.508 - -

Kaynak: (Fairtrade International, 2012; Fairtrade International, 2013; Fairtrade International, 2014; Fairtrade
International, 2015; Fairtrade International, 2016 kaynaklarindan tiiretilmistir).

Diinya genelinde gerceklesen toplam adil ticaret
satis tutari llkeler bazinda incelendiginde, 5
yillik siireg icerisinde dzelikle Ingiltere, Almanya,

7 Tabloda bazi tilkelerin gesitli yillara iliskin verileri yer
almamaktadir. Bunun sebebi ilgili iilkelerin adil ticaret
sistemine sonradan dahil olmasidur.

82011 ve 2012 yili verileri sadece Ispanya’ya ait iken,
2013 ve sonrasinda Portekiz de verilere dahil edilmis

Amerika gibi iilkelerin 6nemli bir paya sahip
oldugu goriilmektedir. Nitekim Grafik 2’yle, adil
ticaret satislarinin en yiiksek noktaya ulastigl
2015 yilina iliskin satis rakamlari iilkeler bazinda

ve her iki iilkenin adil ticaret satislarini gosterir tek bir
veri tiiretilmistir.

9 Fairtrade International, 2014 y1li itibariyle raporlama
tekniginde degisiklige gittigi icin, 2014 ve sonrasi
verilerinde “diger tlilkeler”e ait adil ticaret satis
rakamlarina ulasilamamustir.
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ortaya konulmustur. Buna goére 2015 yilinda
gerceklesen adil ticaret satislarinin %30’unu
ingiltere, %?13’linii Almanya, %13’linii Amerika,
%7’sini Isvicre ve %6’sin1 Fransa olustururken,
bu iilkeler disinda kalan diger biitiin iilkeler
toplam satiglarin %31’ini meydana
getirmektedir. Bu noktada Ingiltere, adil ticaret
satis rakamlariyla diger biitiin iilkelerin 6niine
gecerek lider konuma gelmistir. Ingiltere’nin
edindigi bu konumun, c¢esitli etkenlerin bir
sonucu olmakla beraber, tulkenin etik tiiketim
konusundaki hassas tutumuyla da ilgili oldugu
uzak bir ihtimal degildir. Zira ingiltere’de her yil
etik tiikketim raporlar1 hazirlamakta, boylelikle
sosyal yonelimli davranislarin
yayginlastirilmasina  katki  saglanmaktadir.
Ayrica Ingiltere’'nin geleneksel sendikacilik
uygulamalar1 agisindan ge¢misi goéz Onilinde
bulunduruldugunda, sahip oldugu payin iilke
kiltiirtiyle  ortiistigiini.  soylemek  yanlis
olmayacaktir. Buna karsin Ingiltere’'nin adil
ticaretteki basarisinin sadece tilkenin
sendikaciik  ge¢misine  baglanmasi  dogru
olmayacaktir, zira eski Sovyet iilkeleri de
gecmiste glicli sendikal yapilar gelistirmis
olmalarina karsin giiniimiizde adil ticaret
hareketinin bir parcasi degildir. Tabloya iliskin
olarak deginilmesi gereken diger bir onemli
nokta ise Hollanda’'nin, tlkelere ait adil ticaret
paylar1 siralamasinda iist basamaklarda yer
alamamis olusudur. Bu sonucu ilging kilan nokta,
Hollanda’'nin hareketin basladig1 ve adil ticaret
konusunda faaliyet gosteren kurum ve
kuruluslarla arasindaki uyumla 6ne ¢ikan bir tilke
olmasidir (Odabasi, 2008).

M ingiltere
M Almanya
M Amerika
M svicre
M Fransa

W Diger Ulkelerin Toplami

Grafik 2: 2015 Yih Ulkelere Ait Adil Ticaret Paylar
(Fairtrade International, 2016).

Calisma kapsaminda daha 6nce de belirtildigi
tizere, adil ticaret hareketi her gecen giin artan
sayl ve kategorilerde friinleri biinyesine
katmakta, boylelikle bir yandan faaliyet alanini ve
etkinligini genisletmeye calisirken diger yandan
da satis rakamlarin gelistirmeyi
hedeflemektedir. Bununla birlikte iiriin say1 ve
kategorilerinde yasanan artisa ragmen, adil
ticaret hareketi icerisinde yer alan isci ve
ciftcilerin %90'1n1n; muz, kakao, kahve, cicek ve
bitki, seker ve c¢ay lretimiyle ilgilendigi
goriilmektedir (Fairtrade International, 2016).
Tablo 2 yardimiyla, adil ticaret icerisinde dnemli
bir agirliga sahip olan bu iriinlerin, 2011-2015
yllarim1 kapsayan 5 yillik periyottaki satis
miktarlar ele alinmistir. Verilere gore, cigek ve
bitki ve muz satislar1 diger iriinlerin oldukca
oniinde yer almaktadir. Bu triinleri ise sirasiyla
seker, kahve, kakao ve cay satislari izlemektedir.
Ayrica veriler, kahve satis miktarinin 5 yil
icerisinde %50’den fazla arttigini, ¢ay bitkisinin
ise 2011’den 2014’e kadar her y1l azaldigini, 2015
yili itibariyle ise kii¢iik bir artis gosterdigini
ortaya koymaktadir.

Tablo 2: Baslica Adil Ticaret Uriinlerine iliskin Satis Miktarlar110

Uriin/ Y11 Birim 2011 2012 2013 2014 2015

Muz Ton 320.9 3319 372.7 439.4 553.0

Kakao (Kakao Cekirdegi) Ton 40.1 40.5 54.4 65.0 102.0
Kahve (Yesil Cekirdek) Ton 98.0 774 83.7 93.1 179.1
Cicek ve Bitki Kok 1000 ad. 362.0 536.6 623.9 675.6 747.6
Seker (Seker Kamisi) Ton 138.3 158.9 193.8 196.3 154.2
Cay Ton 13.3 11.8 11.3 11.0 11.5

Kaynak: (Fairtrade International, 2012; Fairtrade International, 2013; Fairtrade International, 2014; Fairtrade
International, 2015; Fairtrade International, 2016 kaynaklarindan tiiretilmistir).

Diinya genelinde adil ticaret {iriinlerine yonelik
artan ilgi, satis rakamlarin arttirmanin yaninda

isci ve ciftcilere 6denen adil ticaret primlerinin?!
de artmasina katki saglamakta, bdylelikle az

10 2013 y1ilina kadar olan rakamlar, tiiketim tilkelerindeki adil ticaret sertifikali {iriinlerin tahmini perakende satislar1
kullanilarak hesaplanmistir. 2013 yilindan itibaren hesaplamalarda Uluslararasi Adil Ticaret Organizasyonu
tarafindan farkli bir yontem izlenmis ve rakamlar uluslararasi Adil Ticaret Markasi ile satilan iiriinleri gosterir sekilde
raporlanmistir (Fairtrade International, 2014). 2015 yilinda ise adil ticaret sertifikali ve satis1 gerceklestirilen {irtin
miktarlar1 baz alinarak raporlamaya gidilmistir (Fairtrade International, 2016).

11 Adil ticaret primi; 6denen adil ticaret {licreti haricinde, is¢iler ve ciftcilerin toplumsal, ekonomik ve ¢evresel
kosullarini iyilestirmek i¢in, uygun gordiikleri sekilde kullanmalarina olanak taniyan ve toplumsal bir fona giren ek

bir para toplamidir.
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gelismis lilkelerde siirdiriilebilir kalkinmanin
gerceklestirilebilmesine yardimci olunmaktadir.
Nitekim isci ve ciftcilere 6denen adil ticaret
primleri Grafik 3’te gorildigi iizere her yil
diizenli olarak artis gostermis, 2011 yilinda 65
milyon Euro olan prim tutar1 5 yil igerisinde
%112’den fazla artarak 2015 yilinda 138 milyon
Euro’ya ulagsmistir.
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Grafik 3: Odenen Adil Ticaret Prim Tutarlar
(Fairtrade International, 2012; Fairtrade International,
2013; Fairtrade International, 2014; Fairtrade
International, 2015; Fairtrade International, 2016
kaynaklarindan tiiretilmistir).

Avrupa’da baslayan ve tiim diinyaya yayillmaya
devam eden adil ticaret hareketinin temelinde,
iilkeden tlkeye farklilik gosteren dinamiklerin
var oldugu diisiiniilmektedir. Her iilkenin
kendine o6zgl somiirgecilik ge¢misi, yardim
kuruluslarinin yapisi, adil ticaret konusuna
yonelik  devlet politikalari, adil ticaret
uygulamalarinin siiresi ve toplumsal yapisi gibi
unsurlar bu nedenlerden bazilar1 olarak
sayilabilir (Wilkinson, 2007: 226). Ulkeden
iilkeye farklilik gdsteren dinamiklerden beslenen
adil ticaret hareketinin Turkiye’deki konumu ele
alindiginda ise, temelde hareketin yeterince
bilinmedigi ve uygulanmasi noktasinda gerekli
inisiyatifin  olusturulamadigni  gorilmektedir
(Stygiin, 2015: 56). Zira hem adil ticaret
Uriinlerinin misterisi, hem de adil ticaret
sistemine dahil iretici/¢ift¢ci olmak acisindan
bakildiginda mevcut durum bu goériisti destekler
niteliktedir. Tiirkiye pazari, adil ticaret etiketine
sahip {riin sayis1 bakimindan goreli olarak
oldukga geride kalmaktadir (Kapusuz ve Kimzan,
2016: 50). Ayrica 2015 yili itibariyle, Tiirkiye’de
iiretilen herhangi bir gida {riiniin 6rgitli bir
sekilde adil ticaret sistemine dahil olmadigi!?
bilinmektedir. Bununla birlikte, adil ticaret
hareketine yonelik en yogun ilginin Avrupa’dan
oldugu ve Tiirkiye’nin Avrupa iilkeleriyle olan
etkilesimi ve ticari iligkileri g6z Onilinde
bulunduruldugunda, adil ticaretin Tiirkiye i¢in
uygulanabilir bir sistem oldugu varsayimina
ulasilmasi olagandir (Sen Tasbasi, 2015: 81).

12 Fransiz Alter-Eco firmasinin, Birlesmis Milletler
Kalkinma Programi (United Nations Development
Program-UNDP) araciligiyla Adiyaman’in Besni

ilcesinde tizlim yetistiriciligi yapan ailelerden, adil

Ayrica kiiresellesme, teknolojik yenilikler vb.
gelismelerin toplumsal yapilar tizerindeki etkisi
goz oniinde bulunduruldugunda, edilgen
durumdaki tiiketicinin daha aktif bir role
biirtinerek etik yonelimlerinin artmasi sonucunu
Tiirkiye icin de beklemek yanlis olmayacaktir.
Son olarak Tirkiye’de, sosyal yonelimli
faaliyetlere yonelik her gecen giin artan ilgiyle
birlikte, yakin gelecekte Tiirkiye'nin adil ticaret
uygulamalar1 agisindan o6nem tasiyan bir

partnere donlismesi gayet miumkiin
gorinmektedir.
SONUC

Bilindigi tizere iilkeler arasindaki kaynak dagilimi
hi¢cbir zaman esit olmamistir. Dagilimdaki bu
esitsizlik, tilkeler arasi ekonomik ve sosyal
farklhiliklara sebep olmus, gilinlimiizde ise
kiiresellesme, bu esitsiz kosullar1 bir yandan daha
da derinlesirken, diger yandan da bu sorunlarin
ortadan kaldirilmasina yoénelik farkindaligin
artmas1 ve c¢esitli coziimlerin iretilmesinin
oniinit  acmustir.  Ozellikle  kiiresel  diinya
diizeninin artan teknolojik gelismelerle bir araya
gelmesi, bireylerin tiim diinyadaki insan haklari,
is iliskileri, sorumsuz pazarlama, baskici rejimler,
hatali tarim vb. konularina iliskin sinirsiz bilgi
edinebilmesinin yolunu agmis, boylelikle insanlik
tarihi boyunca var olan sosyal yonelimli
uygulamalar, artan bilgiye paralel olarak
giiniimiizde her zamankinden daha ileri
boyutlara ulasmistir. Yasanan bu gelismeler bir
yandan tiliketicinin etkin oldugu yeni bir pazar
diizenin kurulmasina neden olurken, diger
yandan tiiketicinin tiiketim kararlar1 vasitasiyla
eristigi giic, az gelismis tlkeler i¢in siirdiirilebilir
kalkinmanin saglanmas1 noktasinda yeni bir
umuda doniismiistiir. Bu noktada bilhassa etik
tilketim hareketinin araglarindan olan adil
ticaret, verilerin de dogruladig1 lizere, Ugiincii
diinya ilkelerindeki is¢i ve ciftgilere onemli
firsatlar taniyan alternatif bir is modeli olarak
one cikmaktadir. Nitekim adil ticaretin 2011-
2015 yillan arasmi kapsayan 5 yillik siirecte
ulastig1 satis rakamlarinda, faaliyet gosterdigi
tilke sayilarinda ve isci/giftcilere 6denen
primlerde yasanan artislar, bundan sonrasi i¢in
umut vadetmektedir. Fakat gelinen nokta
stiphesiz ki yeterli degildir. Ornegin 2015 yilinda
diinya piyasalarinda ticaret hacmi toplam
30321.1 milyar Euro’ya (European Commission,
2017) ulasmigken, adil ticaretin aynm yil 7.3
milyar Euro’luk (Fairtrade International, 2016)
satis gerceklestirmesi, adil ticaret 6zelinde sosyal
yonelimli faaliyetlerin kiiresel pazardan aldiklari
paymin azligim gozler oniine sermektedir. Keza

ticaret kurallar1 ¢cergevesinde iiretim yapmalar1
kosulu altinda, diger alic1 kuruluslardan daha yiiksek
ticret 6deyerek liziim satin almasi Tiirkiye’de bilinen
ilk adil ticaret uygulamasidir (UNDP, 2007).
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diinya uluslararas1 yoksulluk hesaplamalarina
iliskin son kapsamli verinin hesaplandig yil olan
2013 y1lina gore diinya genelinde yaklasik olarak
767 milyon insanin giinliik 1.90 ABD Dolar1 olan
uluslararasi yoksulluk sinirinin altinda kalmasi
(World Bank, 2016: 3), ¢ok sayida insanin
diinyanin geriye kalan kismiyla ekonomik ve
sosyal yonden pek de esit kosullara sahip
olmadig1 gercegini yansitmaktadir. Bu veriler
gelinen noktanin arzulanan seviyede olmadigini,
toplumsal meselelerin asilmasina iliskin atilmasi
gereken daha pek ¢ok adimin var oldugunu
gostermektedir. Arzulanan seviyeye
ulasilabilmesi ise ancak yeni toplumsal miicadele
yontemlerinin  gelistirilmesi veya mevcut
uygulamalarin daha ileri noktalara tasinmasiyla
miimkiin goriinmektedir. Konuya halihazirda
etkin bir uygulama olan adil ticaret baglaminda
yaklasildiginda, o6ncelikli olarak o6zellikle
Ingiltere, Almanya, Amerika, Isvicre ve Fransa
gibi adil ticaret islemlerinin hacim olarak biiyiik
oldugu iilkelerin mercek altina alinmasi, adil
ticareti bu iilkelerde 6nemli ve giiclii kilan alt
bilesenlerin tespit edilmesi 6nem tasimaktadir.
Ayrica adil ticaret hareketinin ilk ¢iktig iilke olan
Hollanda’'nin adil ticaret konusunda faaliyet
gosteren kurum ve kuruluslar ile arasindaki
uyum Ozenle irdelenmelidir. Zira faaliyetlerin
etkinliginin arttirllmast veya yeni {lkelere
genisletilmesinde buradan elde edilecek fikir ve
deneyimlerden yararlanilmasi biyiik katkilar
saglayacaktir. Bu hususta dnem tasiyan diger bir
nokta ise sistem igerisindeki aksakliklarin
giderilmesidir. Adil ticaret hareketinin her gecen
giin artan sayida irin ve farkli {riin
kategorileriyle etkinlik ve stirekliligini arttirma
¢abalarina karsin, sisteme dahil olan is¢i ve
ciftcilerin %90’1inin muz, kakao, kahve, cicek ve
bitki, seker ve ¢ay {Uretimiyle ilgilenmesi
(Fairtrade International, 2016), adil ticaret
hareketinin ulastigit mevcut hacmin o6tesine
gecebilmesi noktasinda olas1 bir engel olarak
dikkat cekmektedir. Hareket icerisinde bahsi
gecen lrilinlerin otesine gecilerek farkl {iriin
gruplarinin agirhiginin arttirilmasi, adil ticaretin
hedeflerine ulasabilmesi icin 6nemlidir. Uriin
gruplarma yonelik bu cesitliligin saglanabilmesi
icin ise c¢esitli tesvik uygulamalarina gidilmesi,
mevcut pazar olanaklarinin gelistirilmesi ya da
adil ticaret igerisinde pay1 diisiik olan triinlere
yonelik talep olusturulmasi/var olan talebin
arttirllmasina yonelik girisimlerde bulunulmasi
gibi uygulamalar, is¢i ve iireticiler tarafindan
gerekli adimlarin atilabilmesi i¢in cesaret verici
hamleler olarak goriinmektedir. Son olarak,
toplumsal meselelerle bir miicadele araci olarak
adil ticaretin faaliyet gosterdigi iilkelerin
sayisinin arttirilmasi elzemdir. Hig¢ siiphesiz bu
noktada siirece etki eden; ulkelerin kendilerine

has gecmisleri, bu iilkelerdeki yardim
kuruluslarinin yapisi, adil ticaret konusuna
yonelik  devlet politikalar,, adil ticaret
uygulamalarinin siiresi ve toplumsal yapi
(Wilkinson, 2007: 226) gibi ¢cok sayida degisken
s0z konusudur. Fakat giinlimiiz tiiketicinin etkin
yapis], s0z konusu bu farkliliklarin asilmasinda
itici bir gii¢ olarak 6ne ¢cikmaktadir. Bu hususta
gerekli bilgilendirmelerin yapilarak farkindalik
olusturulmasi baslangi¢ olarak dogru bir hamle
sayilabilir. Artan teknolojik imkanlar ve her
gecen giin daha da yayginlasan sosyal aglar; bu
tir faaliyetlerin planlanmasi ve yiriitiilmesi;
genis Kkitlelere ulasilarak toplumsal farkindaligin
olusturulmasi/arttirilmasi, faaliyetlerin  etki
alaninin genisletilmesi ve daha hizli sonuglar elde
edilmesi (Erol, 2017: 34) noktalarinda biiyiik
faydalar saglayacak bir firsat olarak goriilmelidir.
Tiirkiye orneginde de gorildigi iizere adil
ticaret hareketin kimi zaman yayginlasamama
sebebinin  temelinde  konunun yeterince
bilinmemesi veya gerekli inisiyatifin
olusturulamamasi gibi iletisim ve bilgi eksikligine
dayali temel sorunlar yatabilmektedir.

Sonug itibariyle, glinlimiiz diinyas1 insanlar
arasindaki sosyal mesafelerin bir yandan
derinlesirken, diger yandan bu mesafelerin
kapatilmasina yonelik yogun c¢abalarin sarf
edildigi bir doneme tekabiil etmektedir. Gelinen
bu noktada cesitli sosyal yonelimli faaliyetler,
duyarli bireylerin destekleriyle 6nemli islere
imza atmakta, fakat gelinen nokta sosyal adaletin
temini i¢in yeterli olamamaktadir. Bu nedenle
halen yapilmasi gereken ¢ok fazla sey vardir. Net
olan nokta ise, bundan sonrasi icin
yapilabilecekler konusunda sorumluluk almanin
herkesin 6devi oldugudur.
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